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Resumo

A producdo multiplataforma é uma tendéncia da cultura da convergéncia e implica em transformagoes
na estrutura jornalistica da atualidade. A integracdo de redacBes e a producdo horizontal se
transformaram em parte das rotinas produtivas. Percebemos que no telejornalismo local essa mudanga
vem ocorrendo, em muitos casos, de maneira timida. Isso pode estar relacionado a preparacéo dos
futuros jornalistas nas universidades, ja que o ensino, diante da cultura convergéncia, necessita ser
revisto para atender publicos especificos e atualizados. Dessa forma, compreendemos que os jornalistas
envolvidos em sistemas produtivos integrados precisam pensar os modos de producéo para diferentes
midias e isso inclui o telejornalismo universitario, que se mostra um espago pertinente para praticar a
producéo multiplataforma, tanto em &mbito local como mundial.

Palavras chave
Telejornalismo  Universitario; Telejornalismo Local; Convergéncia Jornalistica; Distribuigédo
Multiplataforma.

Abstract

Multiplatform production is a trend of the convergence culture and implies transformations in the
current journalistic structure. Newsroom integration and horizontal production have become part of
productive routines. We realize that in local television news this change has been occurring, in many
cases, in a timid way. This may be related to the preparation of future journalists at universities, since
teaching, given the convergence culture, needs to be revised to meet specific and updated audiences.
Thus, we understand that journalists involved in integrated production systems need to think about the

! Este artigo faz parte de uma reflexéo ja apresentada no décimo Sexto Encontro Nacional de Pesquisadores de
Jornalismo.
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modes of production for different media and this includes university television journalism, which proves
to be a pertinent space for practicing multiplatform production, both locally and globally.

Keywords
University Telejournalism; Local Telejournalism; Journalistic Convergence; Multiplatform
Distribution.

Infroducao

Este artigo tem como proposta central a reflexdo sobre o ensino do telejornalismo
universitario, através do Pampa News, objeto deste estudo, e as relagdes com o ambito local e
com a producgdo de conteldos para distintas plataformas. Partimos do pressuposto de que as
demandas contemporéneas do cenario da cultura da convergéncia (JENKINS, 2008)
impulsionam transformac@es nas estratégias do telejornalismo tradicional (ROOS; NEGRINI;
BELOCHIO, 2019). Tais alteracdes precisam ser pensadas no ensino do jornalismo impresso,
radiofonico, audiovisual e digital, impactando, portanto, também no telejornalismo
universitario, tanto nacional quanto local.

Em outras palavras, as formas de pensar o fazer jornalistico nas redacdes de telejornais
podem estar se modificando com o objetivo de atingir diferentes pablicos em variadas
plataformas de midia. Acreditamos que o processo descrito até aqui é potencializado pela
intensificacdo dos sistemas de convergéncia jornalistica (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008)
nas redacOes de telejornalismo brasileiras. Este € viabilizado a partir da unificacdo de redagdes
de distintos meios, de forma colaborativa ou integral, para a producdo das chamadas pautas
integradas (DOMINGO et. al., 2007; BARBOSA, 2009; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008).
Esse tipo de material € pensado para atender especificidades de multiplas plataformas,
ultrapassando as cléssicas caracteristicas de producdo para apenas uma midia. Desenvolve-se,
ai, a producdo horizontalizada, que, conforme Barbosa (2013), é guiada pelo paradigma do
jornalismo em base de dados e marcada pela medialidade (GRUSIN, 2010), entendida como a
naturalizacdo dos fluxos de producéo e de distribuicéo para varias midias.

Nessa perspectiva, cabe exemplificar o caso do Pampa News, produzido na
Universidade Federal do Pampa, e que serd analisado no decorrer deste artigo. O telejornal é
registrado na instituicdo como um projeto de extensdo e tem como foco precipuo o exercicio de
uma interligacdo entre Universidade e a comunidade sdo-borjense. Seus sistemas de producao
seguem légicas horizontalizadas atualmente. Esse é o resultado do desenvolvimento de sistemas
de ensino do telejornalismo que seguem demandas locais do municipio, tanto com relacdo as
preferéncias dos publicos quanto dos académicos de jornalismo.

Telejornalismo universitdrio e as relagées com o local

O ensino de telejornalismo é um espaco de problematizacdo da realidade e de reflexéo
das complexidades dos fatos que permeiam o cotidiano das sociedades contemporaneas. O
jornalismo em si deve ser impregnado de um compromisso com o desenvolvimento social e
essa missdo comeca a ser delineada ainda nas universidades, no contexto da formacdo dos
futuros jornalistas.

Ao falarmos do ensino de telejornalismo em instituicbes de ensino superior, 0s
telejornais universitarios se mostram como espacos fundamentais para dar suporte ao
aprendizado relativo ao jornalismo de televiséo e das rotinas de uma redagdo de TV. Para
falarmos sobre telejornalismo universitario, & importante contextualizarmos acerca da ideia de
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televisdo universitaria. Piccinin, Negrini ¢ Roos (2018, p.321) apontam que “trata-se de uma
emissora caracterizada pelo vinculo com a instituicdo de ensino superior que possui uma
producao voltada para temas de interesse da comunidade académica”. As autoras ainda apontam
que a programagcdo tem tracos diversificados e € tecida com o respaldo de professores, alunos
e tecnicos das instituicdes de ensino superior.

As televisdes universitarias, por serem espacos desprovidos de l6gicas comerciais de
producdo e de busca por indices de audiéncia, mostram-se como proficuos locais para o
desenvolvimento de telejornais experimentais e para o ensino do telejornalismo, lembrando que
é fundamental atentarmos para a perspectiva de que a formacdo de um jornalista televisivo
precisa ser permeada pelas imbrica¢fes das perspectivas tedricas e praticas, as quais sdo
complementares. Na otica de Carravetta (2009), a teoria da bases para o entendimento do
suporte e dos modos de fazer TV; ja a prética da ancoragem para o entendimento acerca do
conhecimento técnico, sobre o cotidiano de uma redacéo e da bases para a atuagdo no mercado
de trabalho.

Refletindo sobre a relevancia dos telejornais universitarios na formacao de estudantes
da &rea de jornalismo, Negrini e Roos (2017) assinalam que eles sdo ambientes privilegiados
no ambito do aprendizado das rotinas das redagdes de televisdo. “A formacao de um jornalista
de TV precisa ir muito além dos espacos teéricos de sala de aula. Faz-se fundamental a
conformacdo entre as rotinas tedricas e as praticas, que tém naturezas complementares”
(NEGRINI E ROQS, 2017, p.69). Os telejornais universitarios sdo espacos de aprendizado que
garantem possibilidades de formacdo mais aprofundada aos futuros jornalistas e que servem
como um espaco laboratério de producdo telejornalistica e de simulacdo das gramaticas dos
modos de fazer da televisdo. E neste espaco que os académicos de jornalismo tém a
oportunidade de fazer experimentacGes, exercitando possibilidades e aprendizados.

Ao abordarmos o ambito da experimentacdo proporcionada pelos telejornais
universitarios, vale resgatar o pensamento de Porcello (2002), de que a TV universitaria: “[...]
ndo é e nunca serd uma emissora de grande audiéncia. Tampouco serd uma rede nacional como
as TVs abertas no Brasil, que sufocam a producao regional. A proposta de sua programacao é
ser segmentada e voltada para as realidades locais” (PORCELLO, 2002, p.81). A partir das
afericbes do autor, cabe apontar o carater local que se mostra latente nos telejornais
universitarios. Esses telejornais, muitas vezes, sdo delineados e enderecados tendo a
comunidade local como uma significativa parte da audiéncia esperada. Como os telejornais
universitarios, muitas vezes, levam ao publico pautas importantes em nivel de ensino, de
pesquisa e de extensdo das instituicdes de ensino superior as quais estdo vinculados, eles
acabam sendo um canal de transmissdo e uma forma de ligacdo entre universidade e
comunidade.

A proximidade geografica € um fator relevante quando se fala em jornalismo local. Os
assuntos observados e abordados, na maioria das vezes, tém relagBes com espagos proximos
aos espectadores que vao ter acesso as informacdes. Nessa seara, cabe convocar o olhar de
Rocha (2018, p.71): “[...] além de reforgar o vinculo que os individuos t€m com 0 espago em
gue vivem e constroem suas vidas, também pode conferir visibilidade aos problemas que a
comunidade enfrenta”. Ainda de acordo com o pensamento do autor, o telejornal local da espago
para temas alusivos a assuntos politicos locais, seguranga da cidade e dos bairros, salde e
educacdo em nivel local. Ele diz ainda que tais discussdes contam com olhares de sujeitos que
séo engajados com a realidade da comunidade.

Na perspectiva das relacGes da producdo telejornalistica local com o publico, cabe
apontar as reflexdes de Coutinho e Martins (2008), que reforcam a perspectiva que estamos
defendendo, de que, mesmo no momento contemporaneo, o telejornalismo local se sustenta
pelo foco e pelo enderecamento em seu publico e que os telejornais universitarios, mesmo sendo
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acessados em nivel global, se relacionam com o publico local através do direcionamento de sua
forma de narrar os fatos e de expor as tematicas que leva ao ar.

Para Rocha (2018), “o telejornalismo local privilegia o contato com a comunidade em
que estd instalado, ou pelo menos se orienta por esse ideal” (ROCHA, 2018, p.72). O
telejornalismo local, em muitos casos, por ser feito por emissoras de menor porte, como as TVS
universitarias tém muitas dificuldades de execucdo em nivel de aparatos técnicos e de potencial
humano.

Outros elementos especificos desse tipo de jornalismo como 0s menores
recursos financeiros de que dispdem e a estrutura inferior de equipamentos e
de pessoal, também precisam ser evidenciados quando ha “comparac¢do” a
uma estacdo de abrangéncia nacional. Enfim, esses elementos aqui
apresentados ndo esgotam a discussdo, mas ja possibilitam a percep¢éo de que
h& uma diferenca significativa e que ndo se pode analisar um telejornal local
na expectativa de que ele atenda aos mesmos requisitos e configuracdes
daquele que é feito por uma televisdo que difunde conteido em cadeia
nacional (ROCHA, 2018, p.73).

As ponderacdes de Rocha sobre as dificuldades no telejornalismo local apontam para
um espaco instigante e repleto de desafios. Sabemos que o telejornalismo local, em tempos de
comunicacdo em redes, possui dificuldades para concorréncia com meios digitais e as
possibilidades de acesso proporcionadas por aparatos conectados ao ciberespago, mas que ele
€ um espaco em que as noticias locais podem se mostrar e que pode gerar identificacdo por
parte do publico local. Um ponto importante para ser ressaltado é que, em tempos de crises
financeiras, em muitos veiculos de comunicagdo tem ocorrido um enxugamento de redacdes,
ampliando os desafios nessas producdes.

No ambito da reflexdo de assuntos bastante especificos para a comunidade local e para
a difusdo de temas com interesse de uma determinada regido, cabe ressaltar os telejornais
universitarios, que sao desenvolvidos em institui¢cdes de ensino superior dentro dos cursos de
jornalismo. Estes programas, geralmente estdo voltados a cobertura de fatos importantes do
meio académico e da comunidade, demarcando, de forma contundente, seu carater local. Em
um cenario televisivo em constante transformacéo, os telejornais das universidades se mostram
como proficuos espacos para abordagem de pautas, em geral, pouco contempladas pelos
veiculos comerciais. Nesse sentido, a producdo multiplataforma é uma realidade no
telejornalismo e que precisa ser levada em consideragdo no ensino universitario.

Telejornalismo universitdrio em contexto de convergéncia

A tendéncia da distribuicdo multiplataforma em veiculos jornalisticos tradicionais, tais
como o jornal impresso, radiojornalismo e telejornalismo, vem se intensificando no cenario
definido por Jenkins (2008) como cultura da convergéncia (BARBOSA, 2009; 2013). Trata-se
de uma conjuntura marcada pela alteracdo dos habitos e praticas dos consumidores. Em meio a
transformacdes tecnoldgicas que possibilitam, entre outras acdes, a busca e 0 acesso a uma
diversidade de opgdes de informacdes e entretenimento, de maneira facilitada, os cidad&os tém
suas preferéncias modificadas. Tornam-se mais exigentes nessa realidade, inclusive podendo
se manifestar, produzindo e distribuindo contetdos que consideram interessantes, de sua autoria
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ou néo, por meio de possibilidades de plataformas da Web 2.0 (O’REILLY, 2005; ROMANT;
KUKLINSKI, 2008).

Outro ponto relevante da cultura da convergéncia, segundo Jenkins (2001; 2008; 2012),
é a naturalizacdo do acesso as redes digitais em mobilidade, por meio de midias mdveis
conectadas. Em muitos casos, isso ocorre simultaneamente ao contato com outros produtos
midiaticos. Tornou-se parte do cotidiano dos individuos a utilizacdo de diferentes tipos de
plataformas interligadas ao ciberespaco. Cada uma possibilita acdes em distintas interfaces®,
que proporcionam experiéncias variadas e diferenciadas aos interagentes (PRIMO, 2007).
Como afirma Jenkins (2012):

Convergéncia e conexdo sdo o que impulsiona a midia agora e aquilo que
assegura que a midia seja importante em todos os niveis, desde 0 mais micro
e hiperlocal, até o mais macro. Se a nossa sociedade ¢ mediada, é POR
CAUSA da convergéncia e da conexdo, porque todos os aspectos das nossas
vidas sdo tocados pela midia e porque mais e mais de nds temos a capacidade
de comunicar nossas ideias por meio de maltiplos canais de midia. (JENKINS,
2012, p.178).

O autor acredita que esse quadro intensifica as estratégias de narrativa transmidiatica
em determinadas producdes, destacando principalmente iniciativas de entretenimento, como a
criacdo de franquias cinematograficas. Estas tém suas historias contadas por meio de multiplas
plataformas de midia, sem redundancias, com cada fragmento complementando o outro sem se
sobrepor ao anterior (JENKINS, 2008).

As tendéncias descritas até aqui sdo seguidas também no jornalismo, que se vé obrigado
a buscar a atencdo dos seus publicos em multiplataformas. Com isso, sistemas como a
convergéncia jornalistica sdo potencializados. Segundo Salaverria e Negredo (2008), ela é
marcada por iniciativas que visam a integracdo de redacdes de diferentes meios para a producédo
integrada de contetidos adequados a variadas midias (DOMINGO et. al., 2007; SALAVERRIA;
NEGREDO, 2008; BARBOSA, 2009; 2013). Afeta as dimensBes empresarial, de contetdos,
profissional e tecnoldgica dos veiculos noticiosos, impulsionando transformacdes estratégicas
nos seus sistemas.

Assim, sdo implantados, nas redacdes, modelos produtivos voltados a distribuicéo
multiplataforma. Estes podem resultar na convergéncia entre meios tradicionais com a Web,
prevista por Salaverria e Negredo (2008) na escala midiatica®. Também possibilitam a
convergéncia entre meios tradicionais com a Web e midias moveis, por exemplo, caracterizando
a convergéncia com meios digitais® (BELOCHIO, 2012). Trata-se de tipos de movimentag&o
gue resultam na necessidade de pensar a pauta integrada no dia a dia das redacdes. Em outras

2 Cabe salientar que, entre os principios da Web 2.0, destaca-se a disponibilizacdo de plataformas gratuitas e de
facil manuseio no ciberespago, que possibilitam a publicacdo de contetdos por qualquer pessoa conectada
(O’REILLY, 2005; ROMANI; KUKLINSKI, 2008).

3 Neste trabalho, consideramos que as diferentes plataformas do ciberespago permitem acesso e trocas através de
interfaces diferentes e peculiares. Por exemplo, a Web tem caracteristicas especificas, permitindo o acesso aos
seus contetidos por meio de narrativas hipertextuais adequadas aos seus potenciais e ferramentas (RIBAS, 2005).
Ja os dispositivos moveis, como tablets e smartphones, tém outras funcionalidades e seus aplicativos permitem
outras formas de contato e acesso aos conteldos.

4 A escala midiatica prevé possibilidades de convergéncia a dois, a trés e a quatro. A primeira ocorreria entre
impresso e Web, a segunda entre impresso, radio e Web e a ultima se daria entre impresso, Web, radio e TV
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008).

5 Esse tipo de convergéncia ocorre quando veiculos tradicionais, como o jornal impresso, lancam representagfes
de suas publica¢fes com sua mesma marca em multiplas plataformas digitais, formando franquias jornalisticas
(BELOCHIO, 2012; ZAGO; BELOCHIO, 2014).
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palavras, a escolha dos assuntos das matérias e a sua elaboracao passam, necessariamente, pela
sua projecdo antecipada para diferentes plataformas.

Barbosa (2013) acredita que essa forma de organizacdo dos sistemas produtivos €
caracteristica da quinta geracdo do jornalismo em redes digitais. Tal fase é marcada pelo
surgimento de produtos jornalisticos autdctones, com conteidos exclusivos para para tablets.
Logo, trata-se de uma produgdo totalmente direcionada as midias moveis, focada no
aproveitamento de suas potencialidades. A horizontalidade e a medialidade tornam-se comuns
nas produgdes jornalisticas da quinta geracdo, que partem do paradigma do jornalismo em base
de dados® (BARBOSA, 2013). Conforme Barbosa (2013), a medialidade (GRUSIN, 2010)
marca a producdo de diferentes formatos para o jornalismo, por meio da utilizacdo das
tecnologias digitais € em rede. “Ou seja, nao hd mais producao sem a utilizacdo das mesmas,
independente da midia. Cada fase de constituicdo das noticias € caracterizada por esses
processos, que atualizam os tradicionais” (BELOCHIO; BARICHELLO; ARRUDA, 2017,
p.26).

Acreditamos que esses sistemas de producdo integrada horizontalizados ndo compem
somente redagdes de veiculos jornalisticos com midia matriz impressa e representagdes de
quinta geracdo. Equipes de radiojornalismo e de telejornalismo também estéo trabalhando com
esses modelos, na tentativa de se adequar as preferéncias dos publicos da cultura da
convergéncia. A convergéncia jornalistica também vem sendo realizada nas suas redacdes,
incluindo a convergéncia com meios digitais. Com isso, suas pautas ja ndo sdo mais pensadas
exclusivamente para a TV, incluindo-se outros elementos, que atendem particularidades das
midias digitais utilizadas nos seus sistemas de distribuicdo multiplataforma.

O planejamento de pautas integradas no telejornalismo pode ser visto, por exemplo,
quando se observa as representaces em redes digitais de midias de referéncia, como a RBS
TV, pertencente a0 GRUPO RBS, que administra diversos meios noticiosos gauchos. O Jornal
do Almocgo, por exemplo, que integra a programagcao diaria da emissora, atua na Web e até
mesmo em midias sociais digitais, como o Facebook e o aplicativo movel Instagram. Na Web,
suas producdes sdo exibidas de maneira fragmentada e tematizada no Portal G1, pertencente a
Rede Globo. Inclusive matérias exclusivas para o portal sdo elaboradas pelos repdrteres, tanto
em nivel estadual como local, j& que o telejornal exibe producdes regionais. No Facebook e no
Instagram, sdo desenvolvidos temas das pautas trabalhadas no telejornal direcionados
exclusivamente a interacdo através dessas ferramentas. Além disso, sao expostos contetidos que
mostram os bastidores das produc¢des dos telejornais, o que diferencia a atuacao dos jornalistas,
focada noutras estratégias além daquelas especificas do telejornalismo (BELOCHIO;
FEITOSA, 2018).

Tendo em vista o que foi salientado até aqui, entende-se que a producado horizontalizada
é uma tendéncia que demanda atencdo especial nas estratégias de ensino do telejornalismo. Esse
tipo de producéo acontece tanto em nivel nacional quanto local. Entendemos que ele pode estar
alterando as formas de pensar o fazer jornalistico nas redacGes de telejornalismo. Com base
nisso, o telejornalismo universitario precisa acompanhar essas peculiaridades, a fim de que os
futuros jornalistas sejam preparados adequadamente as demandas do mercado contemporaneo.
No webtelejornal” universitario Pampa News, desenvolvido na Universidade Federal do Pampa,
essa adaptacdo vem sendo realizada. O proximo topico descreve a producéo.

6 O paradigma do jornalismo em base de dados (JDBD) tem como base a apropriacdo de bases de dados nos
sistemas de producdo e de distribuicdo de noticias de meios jornalisticos contemporaneos. Segundo Barbosa
(2007), € caracteristico da quarta geracdo do jornalismo em redes digitais.
7 O webtelejornal ¢ aquele que leva em consideracio, em sua nomenclatura, “tanto as especificidades do universo
digital como a base conceitual do telejornalismo, reconhecendo as transformacbes sofridas pela producédo
telejornalistica quando esta no meio digital” (ROOS, 2019, p.66-67).
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Telejornalismo universitario na web: o caso do Pampa News

O Pampa News € um projeto de extensdo vinculado ao curso de Jornalismo e
Publicidade e Propaganda, mas que surgiu inicialmente como atividade prética da disciplina de
Laboratorio de Telejornalismo | (2012/1), com a proposta de apresentar contetdos proximos e
relevantes para as comunidades universitaria e local. Entdo, em 2013, consolidou-se o Pampa
News na UNIPAMPA, através de uma insercao real na comunidade s&o-borjense. O programa
noticioso semanal coloca em préatica, de maneira eficaz e continua, o papel social da
Universidade e do Jornalismo, além de atuar como laboratério experimental de préticas, ja que
a instituicdo ndo dispde de canal de televisdo. A producdo do telejornal educativo semanal na
web apresenta questdes sociais relacionadas aos contextos em que a UNIPAMPA esté inserida.
E uma atividade que prevé o contato direto com a comunidade local através da coleta e execucao
de pautas para reportagens audiovisuais.

A partir da producdo audiovisual desenvolvida por discentes do curso de Jornalismo,
situacbes da comunidade externa & Unipampa sdo apresentadas a sociedade. E o caso, por
exemplo, do quadro “Meu bairro, nossa historia”, que apresenta quinzenalmente reportagens
sobre pessoas que através de situagbes simples conseguem desenvolver alguma acdo em
beneficio de sua localidade/bairro. Da mesma forma, apresentado a cada quinze dias, esta o
quadro "O que vou ser?", que apresenta as opcOes de cursos de graduagdo em instituicoes
federais e a perspectiva de atuacdo no mercado de trabalho.

A parceria com a rede nacional de telejornais universitarios aconteceu através do Grupo
Interinstitucional de Pesquisa em Telejornalismo. Assim, muitas das reportagens produzidas
pelos alunos com pautas locais podem ser visualizadas na internet, juntamente com a proposta
de outras instituicoes.

A principal forma de avaliacdo do publico acontece por meio das redes sociais em que
0 Pampa News esta inserido, as quais possibilitam que as pessoas assistam aos programas,
compartilhem os videos e comentem, por exemplo, dando sugestdes de assuntos que possam
servir como pautas para programas futuros.

Com um ano de producdo, o programa tornou-se referéncia de midia local. A equipe
passou a ser solicitada para a cobertura de eventos e acontecimentos importantes, além do
crescente nimero de visualizagdes. Com isso, foi necessario tornar o programa acessivel pelos
recursos da web. Diante disso, outra iniciativa do programa foi a traducdo na Linguagem
Brasileira de Sinais nas edigdes, que contou com a colaboracao e orientagdes de uma professora
de Libras da Unipampa.

A preocupagdo do telejornalismo com a transmissao de informagdes baseadas no mundo
real, também se aplica ao programa jornalistico universitario Pampa News. A producdo de
matérias da realidade possui um apelo muito mais local, que busca a identificacdo com o publico
alvo interno das universidades.

Em termos de veiculacdo, o Pampa News possui divulgacédo/exibicdo apenas pela web,
alguns dos recursos especificos deste meio séo utilizados nas produgdes. Possui a vantagem de
uma veiculacao local e mundial ao mesmo tempo, sem precisar dispensar recursos financeiros
para isso. O emprego de uma linguagem propria da internet é observado como, por exemplo,
no momento em que a apresentadora do PN faz a chamada para os internautas se inscreverem
no canal do programa, enviando sugestoes e opinides. As edicdes, sdo disponibilizados no canal
do  youtube e  também na pagina do  facebook, pelo  endereco
facebook.com/pampanewsunipampa.

Além disso, a acessibilidade as inovagdes tecnoldgicas, permitiu que a equipe utilizasse
possibilidades especificas da web. Em novembro de 2014 foi produzido um programa com
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conteudo transmidiatico (PN 46 de 11.12.14 disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=TFhTB_zCpFM&feature=youtu.be). Nele, os alunos
foram desafiados a produzir links com textos ampliados sobre o assunto das reportagens, fotos
da gravacdo, entrevistas completas através de video e poscast.

Figura 1 - Geracdo de contetdo transmidiatico - PN 46.

Fonte: youtube.com

As potencialidades da web foram sendo aproveitadas também na divulgacéo prévia de
cada edicdo, através da producdo de chamadas com os principais destaques, divulgados em
fotos das gravacgdes ou stand-ups e disponiveis na pagina do facebook.

Figura 2- Pagina do PN no facebook divulgando a préxima edi¢do com fotos de gravacgéo.

Pagina . ot ten ()

= <3 Pampa News - Unpampa
, o
PAMPA| NEWS o

Pampa News -
Unipampa

Pagns ncw

Pusicasoes

Fonte: youtube.com

Além disso, semanalmente era feito o acompanhamento das visualiza¢des e curtidas de
cada programa. Com menos de um ano de trabalho, chegou-se a marca de 1.000 curtidas em

uma Unica edicao.
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Figura 3- Divulgagdo do nimero de curtidas.
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Fonte: youtube.com

O espaco de exibi¢do permitiu que o programa, que nasceu dentro de uma disciplina de
telejornalismo, ganhasse destaque até se tornar referéncia de midia local. A producéo
multiplataforma e a proximidade com os espectadores garante o crescimento de visualizagdes,
participagdes e de aprendizado académico qualificado.

Consideracgoes finais

Na atualidade, vivemos um momento tecnolégico Gnico e que passa por constantes
desenvolvimentos e transformacdes. Como ja abordamos, estamos inseridos no contexto da
cultura da convergéncia (JENKINS, 2008) e consideramos que este cenario acelera a existéncia
de transformacdes nas gramaticas das redacdes dos telejornais. Ao falarmos de mudancas no
espaco televisivo, remetemo-nos ao telejornalismo universitario, tanto em nivel nacional quanto
local.

Os telejornais universitarios sdo espacos instigantes e, ao mesmo tempo, complexos para
reflexdes, por se tratarem de territdrios de experimentacdo e de aprendizagem das praticas do
jornalismo televisivo e, também, de problematizacédo de fatos importantes para as universidades
e para as sociedades. E eles sdo significativos locais de difusdo de conhecimento nas
universidades e de disseminacdo de informacgBes em nivel local. Como, muitas vezes, séo
produzidos com foco em levar assuntos importantes que ocorrem na instituicdo de ensino
superior através da qual estdo ligados a comunidade local, estes telejornais tém o publico local
como significativo em sua audiéncia e tém este publico como um dos seus focos especificos de
enderecamento.

Como abordamos no decorrer do texto, o telejornalismo local, por ter suas rotinas
executadas em instancias com menores recursos financeiros, como geralmente ocorre em
televisdes universitarias, muitas dificuldades no decorrer do processo de produgdo podem ser
evidenciadas, tanto em nivel humano, como em nivel de existéncia de aparatos técnicos. E neste
ambito, reparamos o fato de que estes telejornais, que sdo voltados & preparacdo de futuros
profissionais do mercado do jornalismo televisivo, precisam atentar para 0s aprimoramentos
tecnoldgicos.
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Os telejornais universitarios precisam observar as formas como os mercados estdo se
relacionando com as transformacdes midiaticas e tecnoldgicas e precisam atentar para a
implementacdo de redacdes engajadas no contexto da cultura da convergéncia, pois sdo
responsaveis pela formagéo de futuros profissionais e estamos diante de pablicos consumidores
de informacdes exigentes e que estdo em constante busca por novas informacfes nos mais
diversos dispositivos.

Neste estudo, observamos o PampaNews, produzido na Universidade Federal do Pampa,
que é um espaco educativo e que apresenta questdes relacionadas aos contextos de insercao da
Unipampa, tendo o papel de um telejornal local. O programa, que nasceu em uma disciplina de
telejornalismo, ganhou alcance amplo, por ser transmitido via web, e virou referéncia na
comunidade. No seu processo de producdo, ha uma constante preocupacéo na exploracdo das
potencialidades da web e na realizacdo de um produto com qualidade. Na realizacdo do
telejornal, uma preocupacao da equipe é em relacdo a exploracédo das potencialidades das redes
sociais para divulgagdo do programa, o que se mostra muito proficuo no momento atual. O
contexto da exploracdo das potencialidades da transmissao em diversos espacos e das redes
sociais permite que o Pampa News tenha mais acessos e que possa fazer com que contetdos de
ambito local tenham difusdo ampla.

Para finalizar, a partir das reflexdes apresentadas no decorrer do texto, cabe apontar que
0 ensino de telejornalismo precisa observar as transformac@es tecnoldgicas, tanto quando se
fala em producdes locais ou com foco mais amplo, pois os fazeres do telejornalismo e suas
gramaticas precisam ser aprofundados ainda em ambito universitario. Sabemos que ensinar as
perspectivas do jornalismo televisivo € adentrar em uma seara complexa e que precisa levar em
conta as tendéncias contemporaneas.
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