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Resumo

A proposta deste artigo é fazer uma reflexdo sobre a producéo telejornalistica tradicional, com énfase
para o telejornalismo universitario, e suas ressignificagdes com o desenvolvimento das redes digitais.
Para isso, reflete-se sobre conceitos e nomenclaturas, destacando-se as caracteristicas dos meios
digitais e as condi¢des que influenciam as estratégias da producéo jornalistica audiovisual nesses
ambientes. Cabe lembrar que estes espacos possibilitam iniciativas distintas das convencionais.
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Abstract

The purpose of this article is to reflect about the traditional telejournalistic production, with emphasis
on university television journalism, and its significations with the development of digital networks. For
this, it is reflected on concepts and nomenclatures, highlighting the characteristics of the digital media
and the conditions that influence the strategies of audiovisual journalistic production in these
environments. It should be remembered that these spaces allow different initiatives than conventional
ones.

Keywords
Audiovisual journalism; cyberspace; nomenclatures; university telejournalism; re-signified
telejournalism.

Infroducao

Vivemos em um momento histérico e cultural em que as tecnologias estdo em
constante expansdo e tém o alcance maximizado. Seu desenvolvimento se intensifica com a
cultura da convergéncia, realidade na qual o acesso ao entretenimento e a informacéo ocorre
por meio de multiplas plataformas de midia e as preferéncias dos consumidores se
transformam (JENKINS, 2009). Tais tendéncias resultam em diferentes iniciativas do

! Artigo apresentado no 16° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo.
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jornalismo para a conquista de seus publicos. Isso tem proporcionado distintos olhares e
iniciativas na producdo de informacdes. A ampliacdo das possibilidades de producdo e de
acesso as noticias convoca diferentes demandas para a seara das praticas jornalisticas e evoca
ressignificacbes para o trabalho dos reporteres, chegando a constituicdo de novas formas de
narrar os fatos e de contar os acontecimentos cotidianos.

Feitosa e Bairon (2015, p.226) destacam que estamos vivendo em um contexto de “[...]
abundancia, da muitificacdo do mundo e agregacdo das coisas ao nosso redor: multicanal,
multiprogramacdo, multiconectividade, multiparticipacdo, multisservicos, multiplataforma,
multi-instancia, multimidia, multitouch, multicaminhos...”. Os autores ainda apontam que
estamos inseridos em uma conjuntura em que as tecnologias digitais tém amplas funcdes e
vao além suas utilidades bases, adentrando na convergéncia. A compreensdo dos autores
remete a perspectiva da expansdo dos processos comunicacionais e de suas logicas,
adentrando em acentuados fluxos de transmissdo de informacGes e de necessidades de
reconfiguracGes no cotidiano dos veiculos de comunicacao.

Neste contexto, o telejornalismo vem passando por ressignificagdes em busca de
atingir uma audiéncia diversificada, exigente e participativa. As possibilidades da
comunicagdo em redes digitais vém tensionando os formatos consolidados e tidos como
hegeménicos no jornalismo de TV. Perspectivas diferenciadas podem ser visualizadas nas
préticas cotidianas das redac0es televisivas, buscando a expansao para a web.

Na seara das transformacdes que foram adentradas ao contexto televisivo e
telejornalistico, a partir do aprimoramento das redes digitais e do desenvolvimento da
convergéncia midiatica, é pertinente a realizacdo de uma reflexdo sobre as producbes
telejornalisticas tradicionais, focando no telejornalismo universitario, e sobre suas
ressignificacbes e transformacdes a partir do desenvolvimento das redes digitais. Nesta
discussdo, também vamos fazer ponderacGes sobre as diversas nomenclaturas que 0s
conteudos jornalisticos audiovisuais veiculados na web assumem.

1. Telejornalismo Reconfigurado

O telejornalismo, em sua perspectiva histdrica, tem passado por constantes
transformacdes e por ressignificacfes na forma de transmitir as noticias. Como diz Maia
(2011,p.8), ao analisar o jornalismo de TV:

Desde a veiculagdo do primeiro telejornal brasileiro, as modificacGes,
advindas com o tempo, sdo naturais e perceptiveis em todos 0s noticiarios,
independente de emissora. Afinal, a medida que a sociedade evolui, acaba
por impor, também, a mutacdo de bens, servicos e entretenimento. Na
atualidade, a ordem nas redacGes é romper paradigmas por muitos anos
cultivados, mas que tém se revelado ineficientes na conquista do
telespectador. Modelos que por muito tempo eram propagados de geracéo
em geracdo de telejornalistas tém sido deixados de lado a fim de dar lugar &
experimentacdo, ao novo.

As palavras da autora convocam olhares para as relagdes do telejornalismo com a
sociedade e com a cultura. Neste ambito, vale resgatar o pensamento de Gomes e Menezes
(2008) que demarca que o telejornalismo € uma construcéo social, por se desenvolver numa
formacdo econdmica, social, cultural particular e por ter funges primordiais nessa formacéo.
As palavras das pesquisadoras imbricam a existéncia de olhares para o entendimento de que a
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configuracdo de um telejornal esta arraigada em suas bases de insercdo e nas logicas culturais
e sociais em que sera transmitido.

O telejornalismo é dotado de complexidades em sua constituicdo. Ele é formado por
componentes que abarcam desde sons, imagens e graficos. E os elementos que sao
convocados para a formacao da narrativa telejornalistica estdo amplamente relacionados com
as logicas culturais e com 0 momento tecnolégico em que o telejornal esta inserido.

Em relagdo as transformacdes que o telejornal tem tido no decorrer do seu percurso
historico, Maia (2011, p.6) reflete sobre o Jornal Nacional: “ao longo de sua historia, o JN foi
submetido a vérias transformag¢Ges como modernizacdo do cenario, inovacdo nas vinhetas e
mudangas de apresentadores”. E, na atualidade, cabe destacar que o JN tem se reconfigurado
de forma constante, tendo desde mudancas de cenério até reformulacfes na sua forma de
constituicdo da noticia e na forma de relacionamento dos apresentadores com o publico. As
ressignificacGes apresentadas pelo telejornal da Rede Globo adentram na légica de que a
cultura e a tecnologia refletem na formacéo das narrativas midiaticas.

O JN tem buscado se reorganizar a ponto de chegar aos mais diversos publicos, que se
apropriam de tecnologias digitais de dispositivos mdveis no cotidiano e que anseiam por se
sentir participantes da constituicdo da rotina dos meios de comunicagdo. Com o0
desenvolvimento tecnoldgico e com a convergéncia midiatica, a cultura participativa passou a
ser ponto precipuo, tanto na vida dos veiculos de comunicagdo, como para 0s publicos destes
veiculos.

Ainda de acordo com o pensamento de Maia, 0 comportamento presente nas
redacdes, voltado a busca de proximidade com os espectadores, tem justificativa na
necessidade de alcance de receptores. Para a autora, o grande desafio é criar lagcos de
familiaridade com o publico, garantindo os indices de audiéncia.

As reconfiguragfes no telejornalismo, visualizadas principalmente a partir da
perspectiva da convergéncia midiatica, adentram as producdes telejornalisticas no cenéario das
universidades. Os telejornais universitarios, muitas vezes, tém, nas plataformas digitais, um
espaco para que possam chegar ao publico. Desta forma, cabe adentrarmos na reflexdo sobre
estes telejornais.

2. Telejornalismo Universitario: da sala de aula para a Web

As disciplinas de telejornalismo, no ensino universitario, necessitam do exercicio
pratico da teoria, pois, segundo Brasil ¢ Emerim (2011, p.3), “apenas com a teoria sem a
pratica, ndo se consegue aprender, de fato, a produzir telejornalismo”. Eles ressaltam ainda
que: “a formacdo do jornalista televisivo deve ser levada a sério, visto a importancia que estes
profissionais tendem a assumir na vida social quando se inserem no mercado de trabalho”
(BRASIL; EMERIM, 2011, p. 4).

Uma producéo de qualidade, referente ao telejornalismo praticado nas universidades,
requer que o processo de ensino e aprendizagem seja voltado para uma pratica de laboratorio
especifica. Muitos cursos de Jornalismo ndo possuem uma pratica adequada, principalmente
devido a falta de equipamentos/estidios e técnicos capacitados, além disso, alguns cursos
dispdem de poucas disciplinas de tele. A televisdo, segundo os pesquisadores da area, é a
midia mais dificil de contemplar, de forma eficiente, a formacdo académica e profissional.
Atividades diversificadas, que trazem a sincronia entre a teoria e pratica na universidade, sdo
fundamentais para os estudantes de Comunicacdo Social.

A producdo de telejornais universitarios, normalmente, € proposta por

professores/pesquisadores da area telejornalistica, que buscam aproximar os alunos
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interessados em ampliar a préatica. Alguns teles surgem dentro das disciplinas e possuem
duracdo semestral, outros fazem parte de projetos experimentais. Pode-se entender o conceito
de telejornal universitario ou telejornal laboratorio através das palavras de Lopes:

(...) um veiculo que deve ser feito a partir de um conjunto de técnicas
especificas para um publico também especifico, com base em pesquisas
sistematicas em todos 0s ambitos, 0 que inclui a experimentacdo constante
de novas formas de linguagem, contedo e apresentacdo gréfica.
Eventualmente, seu publico pode ser interno, desde que ndo tenha carater
institucional. (LOPES, 1989, p.50).

As especificidades da pratica telejornalistica universitaria, como espaco fisico
laboratorial, equipamentos e trabalho técnico, acabam dificultando o desenvolvimento da
producdo, que é considerada, também, onerosa. Para tanto, o desenvolvimento solido entre
teoria e pratica exige das instituicdes mudancas no cenario do ensino do telejornalismo.
Carravetta (2009) reforca esse pensamento ao dizer que, através da teoria e pratica obtidas
dentro da universidade, inicia-se a formacdo do profissional de telejornalismo. A autora
destaca ainda que: "se, por um lado, as disciplinas tedricas embasam o conhecimento sobre o
fazer televisivo, por outro, as praticas desenvolvem as competéncias técnicas e as habilidades
que possibilitam os exercicios de producdo” (CARRAVETTA, 2009, p.11).

Essas producdes telejornalisticas praticadas nas Universidades, que ficavam restritas
ao espaco académico, atualmente, atingem pessoas de todo o mundo, através da divulgacao
em redes digitais. Diante disso, o jornalismo audiovisual universitario praticado nessa
ambiéncia € um recurso alternativo quando ndo existem canais de TV disponiveis a
universidade. Nesse caso, as producBes podem ser veiculadas de maneira estratégica, através
de plataformas da Web 2.0 (O’REILLY, 2005), como o YouTube, além dos sites de redes
sociais (RECUERO, 2009).

Um exemplo é a TV UERJ Online, que foi a primeira na producdo de telejornais
universitarios transmitidos pela rede. O idealizador do projeto e pesquisador, Antdnio Brasil,
declara a importancia do ensino qualificado em instituicdes que ndo possuem uma TV
Universitaria:

Ensinar jornalismo de televisdo sem uma televisdo era e ainda é inaceitavel.
Na falta de bons laboratdrios, de equipamentos modernos, de recursos
financeiros e principalmente, de visibilidade externa procuramos solugdes
drésticas, solugdes criativas e possiveis, solu¢des “guerrilheiras”. (BRASIL,
2011, p. 3).

Os telejornais universitarios voltados exclusivamente a web apresentam caracteristicas
especificas, que variam de acordo com a estrutura de cada instituicdo. Entendemos que, a
medida que eles sdo elaborados partindo das bases do telejornalismo convencional, porém
adaptados ao contexto digital, possibilitam o surgimento de produtos diferentes dos
tradicionais. Os materiais que resultam dessa combinacdo s&o estruturados de maneira
distinta, considerando-se ndo somente as demandas e potencialidades das midias televisivas.
As potencialidades dos meios digitais sdo aproveitadas em determinadas estratégias, o que
pode acabar alterando as maneiras de pensar o fazer jornalistico na etapa de producéo, bem
como as caracteristicas dos produtos finais e a propria percepcéo destes pelos publicos.

Os telejornais universitarios, em sua maioria, tém rotinas de producéo e peridiocidades
semelhantes. A qualificacdo do processo de ensino-aprendizagem se da pela experimentagéo
de estruturas diferentes, que possibilitam, também, a autonomia dos estudantes.
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Como ja falamos, os telejornais universitarios, em muitos casos, sdo levados ao ar
através de plataformas da web. Sendo assim, estes telejornais também foram alvo de
ressignificacbes com o desenvolvimento tecnolégico e com a cultura da convergéncia. A
reflexdo sobre o jornalismo audiovisual na web € basal para dispensarmos um olhar para os
telejornais feitos de forma experimental nos cursos de jornalismo.

3. Jornalismo Audiovisual na Web

Desde que webjornais e portais se consolidaram como espagos da rede que tém
formatos e caracteristicas especificas, as producdes audiovisuais integram as estratégias dos
meios noticiosos nesses espacos. S0 comuns, desde a terceira geragido? do webjornalismo
(MIELNICZUK, 2003), producdes multimidia® que complementam determinadas coberturas,
em muitos casos oriundas de jornais impressos com representagdes na Web. Entre esses
produtos, os videos se destacam. Progressivamente, vém se transformando em elementos
essenciais e até esperados pelos publicos em matérias jornalisticas disponibilizadas em redes
digitais, em publicacOes de quarta e quinta geragdo* (BARBOSA, 2007; 2013). Isso tendo em
vista as facilidades de producéo e de publicacdo da Web 2.0, em plataformas gratuitas e de
facil acesso (O’REILLY, 2005), além das demandas de contetidos em midias moveis.

A crescente valorizacdo dos conteudos audiovisuais agregados a outros elementos da
producdo jornalistica demonstra o potencial desse tipo de producdo para atrair a atencdo dos
publicos nas redes. E a partir dai que surgem producbes do chamado webjornalismo
audiovisual e até do jornalismo audiovisual mével (BECKER, 2009; TEIXEIRA, 2013).
Trata-se de fendbmenos que marcam o cenario da cultura da convergéncia, descrito por Jenkins
(2008) como realidade em que o perfil dos consumidores é alterado diante das possibilidades
de acesso a contetdos, de interacdo e de consumo em mudltiplas plataformas de midia. As
expectativas e preferéncias desses publicos se alteram diante da diversidade de opcoes
acessiveis em distintos espacos. Os meios jornalisticos, visando a conquista desses publicos,
acabam realizando uma série de estratégias que vdo além de sua atuacdo convencional. O
jornalismo audiovisual na Web é uma das possibilidades que se desenvolvem nessa
conjuntura. Como ele é o foco deste trabalho, sera melhor definido na sequéncia.

Segundo Becker (2009), é preciso reconhecer que as narrativas audiovisuais, tanto as
compostas para a TV quanto aquelas feitas para circulacdo no ciberespaco, sdo praticas de
jornalismo audiovisual. Em outras palavras, reportagens produzidas para exibicdo em meios
televisivos e matérias que sdo planejadas e estruturadas para a disponibilizacdo na Web, por
exemplo, integram o jornalismo audiovisual. Logo, ele engloba diferentes formatos, que
podem ser direcionados a distintas plataformas.

Nogueira (2005, p.55) define o jornalismo audiovisual na Web como “atividade que
utiliza formatos de noticia com imagem em movimento e som enquanto elementos
constitutivos do produto disponibilizado na web”. Trata-se de produtos com caracteristicas
peculiares, como a hipertextualidade® e a fragmentacdo de seus contetidos em unidades

2 Fase de aproveitamento mais amplo das potencialidades da Web nas publicacdes jornalisticas disponiveis no

ciberespago, com caracteristicas de hipertextualidade, multimidialidade, atualizacdo continua, memoria,

personalizacdo e interatividade (PALACIOS; MIELNICZUK, 2002; MIELNICZUK, 2003).

3 S&o entendidas como produgBes multimidia aquelas que agregam verbo, imagens e sons, podendo incluir

audiovisuais ou ndo (MIELNICZUK, 2003).

4 A quarta geracdo ¢ a do jornalismo digital em bases de dados (BARBOSA, 2007). Tem como caracteristica o

uso de bases de dados como paradigma na producéo dos contetidos nas redagGes. A quinta geragdo ja € marcada

pelo surgimento de aplicativos jornalisticos de tablets que sdo autdctones, isto é, apresentam caracteristicas e

conteddos exclusivos para o aparato (BARBOSA, 2013).

5> A hipertextualidade é marcada pela disponibilizacdo de contetidos entrelacados por caminhos possiveis através
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informativas tematicas. Podem acabar gerando iniciativas mais conservadoras ou
completamente novas®, projetadas exclusivamente para a interface’ da Web (RIBAS, 2005).

Para Becker (2009), as caracteristicas do telejornalismo e do jornalismo audiovisual na
Web tém se misturado, a medida que,

[...] ao identificar transformacdes nas narrativas dos telejornais e apontar
caracteristicas discursivas do webjornalismo audiovisual observa-se que
essas distintas narrativas tém sofrido influéncias mdtuas e passam por um
processo de hibridizacdo mediadas pelas tecnologias digitais. As atividades
de ver TV e acessar internet, e mais especificamente de assistir ao telejornal
e de acompanhar as noticias audiovisuais publicadas na web, comecam a se
fundir. (BECKER, 2009, p.97)

A autora considera que as caracteristicas estaveis das producGes televisivas estdo
adquirindo tragos diferenciados na Web. Isso se deve ao fato de que, a medida que elas séo
disponibilizadas em plataformas distintas da TV, com outras possibilidades, permitem a
modificacdo das estratégias de estruturacdo e de oferta desses contetidos. A apropriacdo de
caracteristicas especificas dos espacos onde o jornalismo audiovisual € disponibilizado, no
minimo, amplia as formas de veiculacdo dessas producdes.

Teixeira (2011) destaca que o jornalismo audiovisual possui esses diferenciais por ser
produzido para veiculagdo na rede. A autora considera que, por essa razdo, ele abre
possibilidades de apropriacdo do ciberespaco que podem resultar em iniciativas com
caracteristicas particulares. Ela acredita que isso pode ser visto nos produtos de
webjornalismo audiovisual universitario, que nao sdo simples copias dos videos veiculados na
TV das instituicdes de ensino superior. Em concordancia com a autora, chamamos atengéo,
neste trabalho, para o fato de que essas experimentacfes em redes podem estar adquirindo
identidade particular.

3.1.Nomenclaturas e reflexoes conceituais

Quando as areas de telejornalismo e webjornalismo se cruzam, aparece um
guestionamento conceitual: ou se trabalha no ambito de um telejornalismo voltado para a web
ou de um webjornalismo com caracteristicas televisuais. Esse impasse tem instigado as
investigacOes de muitos pesquisadores que buscam respostas sem que haja consenso.

Os modos de producdo e os de consumo de produtos jornalisticos sofreram alteragdes,
com a expansdo da internet. A terminologia usada para se referir & producéo de telejornais
para a veiculagdo na internet ndo € um consenso entre os estudiosos da area. Herreros (2000)
afirma que as palavras buscadas para encontrar termos adequados se modificam com as

do clique em links disponiveis na interface da Web (MIELNICZUK, 2003).

¢ Exemplos de produtos conservadores sdo telejornais exibidos em seu formato original, em plataformas como o
YouTube. Estes mantém a proposta editorial da producédo direcionada a TV, porém permitem 0 acesso aos seus
conte(idos aproveitando-se 0s potenciais bésicos da plataforma, tais como pausar, avangar e voltar, bem como
comentar. Considera-se produgdes novas aquelas que ndo seguem a estruturagdo padrdo do telejornalismo,
mesclando a forma de expor os conteldos entre texto, video, fotografias e opcdes de interacdo,
compartilhamento, hipertextualidade e atualizacdo dos espacos onde sdo veiculados.

" Ribas (2005) lembra que a Web pode ser considerada como tradutora do ciberespago. Em outras palavras, trata-
se de uma das interfaces que tornam possivel a navegagdo nas redes sem a necessidade de conhecimento de
codigos especificos. Os aplicativos de midias moveis também sdo exemplos de interfaces tradutoras do
ciberespago, ja que possuem caracteristicas particulares, diferentes da Web, e também possibilitam acesso
amigavel ao ciberespago.
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inovacdes e as novas nomenclaturas que surgem de forma muito réapida.

Novas perspectivas vém aparecendo para o telejornalismo, principalmente, diante da
cultura da convergéncia, marcada, conforme Jenkins (2009), pela alteragdo do comportamento
dos publicos na procura, no acesso, na producéo e na distribuicdo de informacdes. Inclusive as
midias jornalisticas convencionais, que até pouco tempo atuavam no sistema de comunicagdo
de massa, estdo se adaptando as tendéncias visualizadas a partir dos habitos e préaticas dos
individuos.

Brasil (2011), ao citar as especificas potenciais da web, destaca que para ele, deveria
ser um telejornalismo que ndo s6 utilize a web como estrutura de emissdo, mas também
acrescente a linguagem hipermidiatica da rede, transformando sua estrutura narrativa em
termos de linguagem e conceito.

A falta de consenso amplia a importancia de uma definicdo de limites entre essas
praticas, j& que as discussdes envolvendo termos voltados para as producdes jornalisticas
audiovisuais na ambiéncia digital fazem refletir sobre a base, ou seja, o telejornalismo voltado
apenas a televisdo tradicional. SO assim, é possivel entender o conceito em desenvolvimento:
telejornalismo na internet.

Para Canavilhas, a denominacdo Telejornalismo On-line foi utilizada quando os
primeiros estudos sobre jornalismo on-line foram realizados e ndo passava da "simples
transposicdo do modelo existente no seu ambiente tradicional para um novo suporte".
(CANAVILHAS, 2001, p.02).

Amaral, em 2004, elabora conceitos para 0s termos: webtelejornalismo e
cibertelejornalismo, seguindo categorias de TVs na internet, caracterizando o primeiro como
os telejornais produzidos exclusivamente para o espaco virtual. Ja, Nogueira, um ano depois
propbe a nomenclatura webjornalismo audiovisual, a partir da classificacdo do
webjornalismo em trés geragdes oferecida por Mielniczuk, definindo o termo como produgéo
noticiosa televisiva da web, ou seja, aquela "atividade que utiliza formatos de noticia com
imagem em movimento e som enquanto elementos constitutivos do produto disponibilizado
nos bancos de dados da web" (NOGUEIRA, 2005, p.13).

A adogéo do termo webtelejornalismo, aparece nas proposi¢ées de Renault (2011),
que classifica como o telejornalismo divulgado na web. A denominacdo videojornalismo,
também surge quando o assunto é telejornalismo na internet, como descreve Saliba, "videos
jornalisticos produzidos somente para o ambiente web" (2016, p.76), e Silva, "uma forma
cultural televisiva" (2014, p.16).

A complexidade conceitual e os diversos entendimentos ficam evidentes pelas
definicBes até aqui apresentadas. Diante disso, entendemos que o telejornalismo tem uma
indiscutivel estrutura narrativa definida, conhecida e distinta pelo grande publico. Portanto,
ninguém tem duvidas sobre o que é um telejornal, pois trata-se de um conceito consolidado.
Em paralelo, entendemos que isso acontece porque 0s conceitos apresentados estdo em fase
de construcdo e precisam ser discutidos. N&o h4, ainda, um modelo estruturado e definido,
como ocorre com o telejornalismo convencional. As iniciativas de préatica telejornalistica na
web passam a ter uma atuacdo ampliada quando se utilizam de recursos especificos do
suporte.

As especificidades e potencialidades sdo adquiridas por esse tipo de producao
jornalistica, em cada interface, levando a entender que ha um ciberjornalismo audiovisual
formado por producbes do webjornalismo audiovisual (que ocorre na interface da Web);
jornalismo audiovisual mével (em aplicativos de midias moveis) e assim por diante.
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Consideragoes Finais

Como abordamos no decorrer do texto, o fazer jornalistico tem sofrido
ressignificacbes. O desenvolvimento tecnoldgico convoca novos olhares para as préaticas
jornalisticas e faz com que o espaco das redacdes também seja transformado. No caso do
telejornalismo, os formatos hegemonicos estdo sendo tensionados e novas praticas mostram-
se pertinentes para suprir as demandas atuais, voltadas a interatividade do publico com o
meio.

Ainda hoje, os telejornais, em sua maioria, sao produzidos em formatos que priorizam
a transmissdo na TV tradicional, mas que podem ser assistidos também pela internet. Da
mesma forma em que a televisdo usa ferramentas da web, esta também se utiliza da
linguagem narrativa do meio original com énfase ao telejornalismo.

A partir das reconfiguracfes do telejornalismo no contexto da evolucdo tecnoldgica e
da cultura da convergéncia, reflexdes sobre as caracteristicas da producdo audiovisual
jornalistica no ciberespaco tornam-se necessarias, considerando as apropriacfes das
possibilidades do contexto. As transformacOes estdo gerando produtos distintos dos
convencionais, com modelos produtivos e formas de distribuicdo e consumo diferenciadas.

Além da constante transposicao de contetudo da TV para a web, esta a viabilizacdo de
producdes que partem das bases do telejornalismo, mas que se apropriam de muitas
possibilidades e caracteristicas da comunicacdo em redes digitais. A maioria desses programas
é criada e distribuida com exclusividade por meio do ciberespacgo. Ocorre, portanto, a mistura
de estratégias classicas do telejornalismo com outras que sé sdo possiveis através da
ambiéncia digital. O crescimento de telejornais com transmissdo na Web gera novas
demandas de producdo de conteldos que sejam oportunos para 0s espectadores, que
contemplam tudo isso, diante da tela de um computador ou do celular. Desta forma, alguns
cuidados séo pertinentes quando se fala em producdes para web, como a utilizagdo de planos
de captacdo de imagens que se mostrem de forma nitida em uma tela reduzida e a construgédo
de uma narrativa que seja pensada em uma perspectiva de geracdo de possibilidade de
interacdo por parte do publico.

Na perspectiva de ressignificacdo das narrativas, os telejornais universitarios, que sdo
produtos experimentais, praticados nas escolas de jornalismo e que, em muitos casos, Sao
transmitidos na web, também precisam se adequar para atender as demandas exigidas por
parte dos consumidores. A producdo de telejornais universitarios, para a televisdo ou para a
web, ainda passa pelo enfrentamento de grandes dificuldades técnicas e restricdes
orcamentarias, mas, principalmente, busca ultrapassar as resisténcias ideologicas e conceituais
que tanto limitam a producédo desses programas jornalisticos.

A transmissdo através de uma perspectiva multiplataforma se mostra desafiadora para
a reflexdo acerca das praticas do jornalismo audiovisual. SO nos resta afirmar que estamos
diante de um assunto complexo e que est em constante mutacao.
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